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9 月全国居民消费价格同比上涨 4.6%  

 9 月份全国居民消费价格同比上涨 4.6% 城市涨 4.4% 

 9 月份全国社会消费品零售总额同比增长 23.2%  

 9 月份全国工业品出厂价格同比上涨 9.1%  

 

9 月回顾： 

 焦点一：重点零售公司月度销售数据—9 月 

 焦点二：品牌食品饮料行业业绩回顾 

  焦点三：乳制品行业的召回重检令 

 焦点四：日本“敌敌畏”豆角事件 

 

2008.9.15-2008.10.15 零售行业公司评级变动表 

覆盖公司 代码 最新报告日期 目标价格 原先评级 最新评级 备注

李宁 2331 2008.8 30 持有 买入 无变化

宝姿 589 2008.8 31.5 买入 买入 无变化

达芙妮 210 2008.8 7.05 买入 买入 无变化

茂业 848 2008.9 3.4 买入 买入 无变化

百盛 3368 2008.8 12.2 持有 持有 无变化

金鹰 3308 2008.8 8.7 持有 买入 无变化

银泰 1833 2008.9 8.3 买入 买入 无变化

物美 8277 2006.11 9.1 买入 买入 无变化

新世界百货中国 825 2008.10 7.36 买入 买入 更新报告

国美 493 2008.8 4.6 买入 买入 无变化

百丽 1880 2008.9 8.5 买入 买入 无变化

安踏 2020 2008.8 10.5 买入 买入 无变化

中国动向 3818 2008.9 5.5 买入 买入 无变化

味千中国 538 2008.9 6.1 持有 持有 更新报告

雨润食品 1068 2008.8 15.2 买入 买入 无变化

蒙牛乳业 2319 2008.9 9.6 买入 卖出 更新报告

康师傅 322 2008.8 10.2 买入 买入 无变化

中国香精香料 3318 2008.9 2.6 买入 持有 无变化

华宝国际 336 2008.8 9.25 买入 买入 无变化

汇源果汁 1886 2008.9 4.3 买入 买入 无变化

中国绿色食品 904 2008.8 10.1 买入 买入 无变化

小肥羊  968 2008.9 3.8 买入 买入 更新报告   
资料来源：公司资料、第一上海 

注：绿色为本月更新业绩及评级的公司、蓝色为新增公司 

 

汇率: 1.00 港元=0.89 人民币 
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9 月全国居民消费价格同比上涨 4.6% 
 

9 月份全国居民消费价格同比上涨 4.6% 城市涨 4.4%  

9 月份，居民消费价格总水平同比上涨 4.6%。其中，城市上涨 4.4%，农村上涨

5.3%；食品价格上涨 9.7%，非食品价格上涨 2.0%；消费品价格上涨 5.7%，服务项

目价格上涨 1.2%。从月环比看，居民消费价格总水平与 8 月份持平；食品价格下降

0.3%，其中鲜菜价格上涨 1.1%，鲜蛋价格上涨 5.1%。 

 

1-9 月份累计，居民消费价格总水平同比上涨 7.0%。其中，城市上涨 6.7%，农村上

涨 7.7%；食品类价格上涨 17.3%，烟酒及用品类价格上涨 2.8%，衣着类价格下降

1.4%，家庭设备用品及维修服务价格上涨 2.7%，医疗保健及个人用品类价格上涨

3.2%，交通和通信类价格下降 1.0%，娱乐教育文化用品及服务类价格下降 0.8%，

居住类价格上涨 7.0%。 

 

图表 1：2007.10 — 2008.9 月食品及衣着价格指数同比变动图 

衣着 食品

95

100

105

110

115

120

125

10/07 11/07 12/07 01/08 02/08 03/08 04/08 05/08 06/08 07/08 08/08 09/08

资料来源：中国国家统计局 

注：去年同期为 100 

 

9 月份全国社会消费品零售总额同比增长 23.2%  

9 月份，社会消费品零售总额 9447 亿元，同比增长 23.2%。 

 

分地域看，城市消费品零售额 53165 亿元，同比增长 22.7%；县及县以下零售额

24721 亿元，增长 20.6%。分行业看，批发和零售业零售额 65573 亿元，同比增长

22.0%；住宿和餐饮业零售额 11055 亿元，增长 24.8%；其他行业零售额 1258 亿

元，增长 4.0%。 
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分商品类别看，限额以上批发和零售业吃、穿、用商品类零售额同比分别增长

23.3%、25.9%和 28.6%。其中，粮油类增长 28.6%，肉禽蛋类增长 25.6%，服装类增

长 26.5%，文化办公用品类增长 21.6%，体育、娱乐用品类增长 18.0%，日用品类增

长 19.3%，家用电器和音像器材类增长 19.6%，家具类增长 28.0%，化妆品类增长

23.6%，金银珠宝类增长 42.9%，通讯器材类增长 4.4%，汽车类增长 29.1%，石油及

制品类增长 46.4%，建筑及装潢材料类同比减少 5.7%。 

 

今年一至三季度，社会消费品零售总额 77886 亿元，同比增长 22.0%。 

 

9 月份全国工业品出厂价格同比上涨 9.1%  

9 月份，工业品出厂价格同比上涨 9.1%；原材料、燃料、动力购进价格上涨

14.0%。 

 

在工业品出厂价格中，生产资料出厂价格同比上涨 10.8%。其中，采掘工业上涨

30.1%，原料工业上涨 13.0%，加工工业上涨 7.3%。生活资料出厂价格同比上涨

3.7%。其中，食品类价格上涨 6.8%，衣着类上涨 2.1%，一般日用品类上涨 4.0%，

耐用消费品类下降 0.4%。 

 

1-9 月份累计，工业品出厂价格同比上涨 8.3%，原材料、燃料、动力购进价格上涨

12.4%。 
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零售行业要闻回顾 
图表 2: 2008.9.15 - 2008.10.16 日零售行业信息回顾 

日期 要点

2008.9.16 国美电器日前公布的业绩报告显示，截至2008年6月30日，国美电器（上市公司部分）的营业收入达248.74亿元，同比增长

17.6％；毛利润达23.75亿元，同比增长22.3％。

2008.9.17 今年6月刚上市的小肥羊日前公布了中期业绩，公司上半年净利润达4220万元，同比大增81.9％，总收入为5.3亿元，同比

增长48.2％。公司在下半年将增开自营餐厅和收购部分特许经营餐厅，以提高管理水平和服务质量。

2008.9.17 8月份，全国住宿与餐饮业继续保持较快增长，零售额实现1245亿元，同比增长26.3％，环比增长6.6％，比上年同期加快7

.2个百分点。 1－8月份，全国住宿与餐饮业零售额达到9619.5亿元， 同比增长24.6％， 

比上年同期加快6.5个百分点，占同期社会消费品零售总额的比重为14.1％，拉动社会消费品零售总额增长3.4个百分点。

住宿与餐饮业利用外资方面，1－8月新设立外商投资企业453家，同比下降21.1％；实际使用外资金额6.4亿美元，同比下

降8.7％。

2008.9.18 零售行业2008年上半年仍保持了20%的零售指数增长。但分析人士表示，虽然国内零售行业的整体盈利能力正在逐步增强，

但考虑当前零售行业增长处于高位，这样高的增长不能持续。预计，未来行业增长趋势有向下的可能。

2008.9.22 据国家工商总局网站消息，为了维护奶粉市场秩序，切实保护广大消费者合法权益，根据国家处理三鹿牌婴幼儿奶粉事件

领导小组的部署，国家工商总局决定，对全国流通环节问题奶粉的停售下架、受理和处理消费者申诉举报等工作进行集中

督查。

2008.9.24 2008年8月份，社会消费品零售总额8768亿元，同比增长23.2％，增速仍然处于较高水平，但相比7月份略有回落；扣除物

价上涨因素后的社会消费品零售总额增速为16.78％，又创新高。

2008.9.24 对于近日有公司生成与莎莎国际在内地合资创办开设分店一事，莎莎国际控股有限公司表示，目前在中国内地市场，香港

莎莎国际集团仅通过其内地的全资子公司“莎莎化妆品（中国）有限公司”在上海和北京设有7家分店，且分店均以“莎莎

”为名。到目前为止，香港莎莎国际集团没有以任何形式与任何其它公司合作开设任何形式的合资专卖。

2008.9.24 9月23日，在中国乳制品工业协会和中国连锁经营协会的倡导下，内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司、内蒙古伊利实业

集团股份有限公司、光明乳业有限责任公司、圣元营养食品有限公司、施恩（广州）婴幼儿营养品有限公司、北京三元食

品股份有限公司等全国１０９家奶制品生产企业和北京超市发连锁股份公司、北京美廉美连锁商业有限公司、华联超市股

份有限公司、家乐福（中国）管理咨询服务有限公司、天津华润万家生活超市有限公司、苏果超市有限公司等全国２０７

家流通企业，联合发布“中国奶制品产销企业质量诚信宣言”，将严格遵守法律、法规和规章，自觉执行国家标准和行业

标准，营造一个干干净净的奶制品市场。

2008.9.26 由国家质检总局主办的2008中国国际食品安全与质量控制大会暨展览（CIFSQ）在北京亮马河大厦召开。会上，受邀参与会

议指导工作的全球清洁消毒专家艺康（Ecolab）针对中国食品安全现状及需求“对症下药”，正式发布“艺康食品安全方

案”，帮助中国加快食品安全的发展步伐。艺康（Ecolab）食品安全副总裁Thomas 

Ford先生也在会上公布了最新的食品安全研究报告，分析介绍全球食品安全形势。

2008.9.26 国美电器已与西门子、索尼、海尔、松下等数百家供应商联合成立了行业内首个“降价联盟”。日前，国美电器代表“降

价联盟”对外发布《“十一”紧急降价通知》宣布，国庆假期间，以低于市场价20%-

30%的价格普惠广大消费者，并拒绝销售涨价商品。

2008.9.27 日前从东莞国美获悉，国美电器将于近期全面更换门店标识，原来的蓝色、绿色标识都不再使用。国美新标识以灰色为底

色，“国美电器”四字则为白色。四字的左边是红色小LOGO。整体看上去国美电器新形象庄重、大方，且让人感觉亲切。

东莞国美总经理屈高原透露，该LOGO将于近期全国统一更换，东莞的19家门店也将陆续重新装修，换上“新颜”。

2008.10.9 麦当劳今年以来第三次涨价了。日前从麦当劳中国公司获悉，该公司从9月29日起，部分产品售价上调，其中包括早餐组合

、全天候6元产品等，提涨幅度为0.5元-1.5元。 此前，麦当劳在今年2月和6月已分别提过价。 

肯德基方面表示，暂时未有跟进调价计划。

2008.10.14 受宏观经济影响，零售市场消费需求一定程度被抑制。北京众多百货商场销售增幅放缓，国美电器更表示明年开店将更加

谨慎，减少开支。

2008.10.14 商务部、国家工商总局、质监总局等六部门联合下发紧急通知，要求所有9月14日前生产的奶粉和液态奶立即全部下架，检

验合格后才能重新销售。

2008.10.15 08年7-8月间, 中国连锁经营协会联合德勤华永会计师事务所共同对中国连锁餐饮业发展战略趋势进行调研， 

采访了包括全聚德、西贝、俏江南、德庄、小天鹅、小肥羊、肯德基、吉野家、仙踪林等行业具代表性企业的董事长或总

经理。归纳出现阶段国内连锁餐饮业发展状况：一、连锁餐饮业发展依然保持高速,二、原材料上涨快速，毛利率稳中有升

, 三、人力资源匮乏、经营成本高涨、标准化难度大构成三大挑战, 四、公司战略调整 立足长效发展,  

五、乐观判断当前经济发展态势对连锁餐饮业发展的影响。

2008.10.16 美国9月份零售额出现3年来最大单月降幅，9月份零售额下降1.2%，为2005年8月（当时为下降1.4%）以来最大降幅。因就

业市场疲弱、信贷收紧导致消费者忧心忡忡，从而使得零售业这一美国经济重要引擎运转放慢。月份零售额全线下降，为

连续第三个月下滑。周三的数据显示，9月份汽车和零部件销售额下降3.8%，8月份该类商品零售额增长1.7%。9月份家具店

零售额下降2.3%；建筑材料和园艺商店零售额下降0.6%；服装店零售额下降2.3%；电子电器产品商店零售额下降1.5%；食

品和与饮料店零售额下降0.5%；体育用品、休闲及书店零售额下降1.1%；杂货店零售额下降0.4%；餐馆和酒吧零售额下降0

.5%；邮购和互联网零售额下降0.8%；保健和个人护理品商店零售额上升0.4%。

资料来源：中国连锁经营协会、第一上海, 中华商业信息网 
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覆盖公司 8 月-  10 月市场表现回顾 
 

图表 3：国美（0493）8.15 - 10.15 股价       图表 4：达芙妮（0210）8.15 - 10.15 股价      
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图表 5：百盛（3368）8.15 - 10.15 股价       图表 6：金鹰（3308）8.15 - 10.15 股价        
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图表 7：李宁（2331）8.15 - 10.15 股价       图表 8：宝姿（0589）8.15 - 10.15 股价        
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图表 9：银泰（1833）8.15 - 10.15 股价       图表 10：百丽（1880）8.15 - 10.15 股价       
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资料来源：彭博    资料来源：彭博    
 

图表 11：安踏（2020）8.15 - 10.15 股价      图表 12：中国动向（3818）8.15 - 10.15 股价   
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资料来源：彭博    资料来源：彭博    

 

图表 13: 雨润（1068）8.15 - 10.15 股价      图表 14: 蒙牛（2319）8.15 - 10.15 股价       
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图表 15: 华宝（336）8.15 - 10.15 股价     图表 16: 中国香精香料（3318）8.15 - 10.15 股

价          
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资料来源：彭博    资料来源：彭博    
 

图表 17: 康师傅（322）8.15 - 10.15 股价   图表 18: 汇源果汁（1886）8.15 - 10.15 股价     
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图表 19: 小肥羊（968）8.15 - 10.15 股价     图表 20: 新世界百货中国（825）8.15 - 10.15 股

价          
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图表 21: 味千（0538）8.15 - 10.15 股价     图表 22: 茂业（848）8.15 - 10.15 股价         
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图表 23: 中国绿色食品（904）8.15 - 10.15

股价          
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从上述图表中就可以看出我们重点关注的消费品股

份 9-10 月股价一致下滑; 汇源果汁则因收购事件而

录得最大涨幅，30 天涨幅为 3.8%。同期（08.9.15 
- 08.10.15）恒生指数涨幅约为 -12.6%。 

资料来源：彭博       
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焦点一：重点零售公司月度销售数据—9月 
                                                                                   

回顾我们所跟踪服装零售公司月度数据，并未发现明显下滑 
 我们所跟踪的十余间服装零售类公司在九月和十一黄金周期间的销售基本令人满

意，也都延续了 7 月之前的强劲增长（8 月受到奥运会因素影响增速都有所下

降），而在十一期间，银泰和金鹰的同店销售出现了爆发式增长，我们认为这可能

是因为 8 月本来是销售旺季，但是受到奥运影响压抑了部分需求，因此在十一长假

中集中爆发所致。 

但是值得注意的是宝姿同店销售增速明显下降，我们认为这一方面和其定位有关，

另一方面 7 月之后大多数公司都加大了打折力度来保证销售，但是其不打折策略可

能也影响了其销售。 

 

总的来看目前还没有任何数据证明消费出现明显下降： 

根据对重点公司销售情况的持续跟踪，我们并没有看到消费出现明显下滑，当然我

们也不得不承认如果经济再持续恶化，消费出现下滑的可能性也会变大。 

 

图表 24 ：我们重点关注的消费零售公司月度销售情况概览 

公司 代码 9月同店 国庆节同店 备注

李宁 2331 ≈30% 三季度32.2%，奥运期间44%

安踏 2020 ≈20%

动向 3818 ≈20% 平均单店销售增长15%

宝姿 589 ≈12% 警惕下降，8月同店23.1%

百丽 1880 ≈15% 皮鞋和一线运动品销售增长分别为51%及45%

百盛 3368 ≈15% ≈15%

银泰 1833 ≈9% 40.0% 武林店9.15重新开业，十一增长30.0%

金鹰 3308 ≈21% 35.0% 新街口店增长37.0%，黄金珠宝销售火爆

茂业 848 茂业≈8%、成商≈20% 深圳较差 旗舰店华强北店重新装修

国美 493 ≈4% 0.0%

味千 538 1-8月同店8%，深圳地区增速大幅下降
小肥羊 968 ≈10% ≈15%  
资料来源：公司资料                                         
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焦点二：品牌食品饮料行业业绩回顾 
 

通胀环境下，品牌食品饮料企业销售额快速增长 
 08 上半年，我们跟踪的 11 家品牌食品饮料企业销售额的平均增长速度为 42%,除了

汇源销售倒退外，其他企业的销售额均录得增长，其中销售额同比增速超过 30％的

企业占 73％。08 上半年，品牌食品饮料行业销售额保持快速增长，主要受产品平

均售价的提升所带动，产品的销售量同比增速约为 15％左右。在此轮提价周期中，

大部分的食品细分行业经历的是被动式提价，即迫于成本上升而直接调高产品的出

厂价。我们预期未来食品饮料行业的销售额增长将由平均售价及销售量增长共同带

动，而其中平均售价的提升主要是来自优化产品结构的贡献，为主动式提价，即通

过推出售价更高的高附加值新产品来提升平均售价。 

08 上半年，11 家品牌食品饮料企业净利润的平均增长速度为 30％，除统一外，其

余的企业均能保持增长势头。但除去非经营性利润后，整体平均增速将低于 30％。

 

图表 25：08 年中期，品牌食品饮料企业销售额及净利润的同比增速对比 
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资料来源：公司资料 

 

通胀环境下，品牌食品饮料企业通过提价仍未能完全转嫁上涨成本 
 08 上半年，居民消费价格同比上涨高达 7.9%。在通胀环境下，各品牌食品企业都

实现了提价，以转嫁快速上涨的成本压力，但是大部分的企业都未能将上涨的成本

完全转嫁给消费者。在已经公布了 08 年中期业绩的 11 家主要品牌食品饮料企业

中，73％的企业的毛利率同比都出现了不同幅度的下降，平均下降幅度为 2.7 个百

分点。其中毛利受压最小的是葡萄酒行业，08 上半年葡萄价格同比出现下降，王朝

的毛利率因此受惠而上升 2.5 个百分点。毛利受压最严重的是包装食用油行业，由
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于国家的限价政策，包装食用油行业呈现亏损状态。我们预期 08 下半年成本上涨

的速度将放缓，企业的毛利率水平可望环比提升。 

 

图表 26：08 年中期，品牌食品饮料企业的毛利率变动对比 

公司 代码 2007年中期 2008年中期 变动（百分点）

康师傅 322 32.7% 32.9% 0.20

雨润食品 1068 14.8% 13.6% -1.20

蒙牛乳业 2319 24.5% 24.1% -0.40

汇源果汁 1886 36.9% 30.2% -6.70

小肥羊 968 64.9% 60.5% -4.40

味千拉面 538 68.1% 66.9% -1.20

中国香精香料 3318 65.0% 53.4% -11.60

中国食品 506 26.9% 20.6% -6.30

王朝 828 50.9% 53.4% 2.50

统一 220 33.4% 34.3% 0.90

旺旺 151 39.0% 37.2% -1.80  
资料来源：公司资料 

 

通过控制销售费用比率，降低经营利润率跌幅 
 08 年中期，11 家品牌食品饮料企业的经营利润率同比下降 2.3 个百分点，经营利

润率的下降主要是由于毛利率的下降导致的，企业通过减少销售费用的支出比例，

使经营利润率的降幅较毛利率降幅小。 

 

图表 27：08 年中期，品牌食品饮料企业的经营利润率变动对比 

公司 代码 2007年中期 2008年中期 变动（百分点）

康师傅 322 11.3% 11.6% 0.30

雨润食品 1068 11.8% 10.3% -1.50

蒙牛乳业 2319 5.9% 5.4% -0.50

汇源果汁 1886 13.1% 7.1% -6.00

小肥羊 968 12.5% 10.4% -2.10

味千拉面 538 30.5% 21.2% -9.30

中国香精香料 3318 37.6% 29.0% -8.60

中国食品 506 7.0% 4.4% -2.60

王朝 828 21.1% 22.9% 1.80

统一 220 6.9% 7.6% 0.70

旺旺 151 19.0% 21.1% 2.10  
资料来源：公司资料 
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品牌食品饮料行业税率均值将持续上升侵蚀盈利 
 08 年实行新的税收制度后，在我们跟踪的 11 家品牌食品饮料企业里，07 上半年有

效税率不超过 25％的企业有 9 家，在这 9 家企业中，78％的企业的 08 上半年有效

税率同比上升，平均上升了 5.4 个百分点至 13.9％。我们预期未来 5 年品牌食品饮

料企业的有效税率平均值将持续上升及接近 25％。 

 

图表 28：08 年中期，品牌食品饮料企业的有效税率变动对比 

公司 代码 2007年中期 2008年中期 变动（百分点）

康师傅 322 10.7% 17.1% 6.40

雨润食品 1068 5.9% 8.3% 2.40

蒙牛乳业 2319 2.5% 8.3% 5.80

汇源果汁 1886 6.7% 3.7% -3.00

小肥羊 968 30.5% 22.5% -8.00

味千拉面 538 17.6% 22.9% 5.30

中国香精香料 3318 6.1% 6.3% 0.20

中国食品 506 23.8% 20.4% -3.40

王朝 828 28.4% 27.2% -1.20

统一 220 10.0% 25.1% 15.10

旺旺 151 10.7% 13.4% 2.70  
资料来源：公司资料 
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焦点三：乳制品行业的召回重检令 
 

 
消费者开始重回理性消费轨道 

国庆黄金周以来，各大乳制品生产商纷纷加大促销力度以降低库存，买一送一的大

力度促销吸引到部分消费者大量购买，超市的乳制品销售恢复到三聚氰胺事件爆发

前约 70％—80％的水平。销售量回升体现消费者开始重回理性消费轨道。 

乳制品行业的生产及销售开始恢复秩序 
10 月 8 日，卫生部发布了五部门关于乳制品及含乳食品中三聚氰胺临时管理限量值

规定的公告。从十批液态奶检验结果的公告看，9 月 14 日后生产的主要品种液态奶

均符合三聚氰胺临时管理限量值规定。乳制品行业的生产及销售开始恢复秩序。 

 

图表 29：关于乳制品及含乳食品中三聚氰胺临时管理限量值规定的公告 

　　三聚氰胺不是食品原料，也不是食品添加剂，禁止人为添加到食品中。对在食品中人
为添加三聚氰胺的，依法追究法律责任。三聚氰胺作为化工原料可用于塑料、涂料、粘合
剂、食品包装材料的生产。资料表明，三聚氰胺可从环境、食品包装等途径进入到食品
中，其含量很低。为确保人体健康，确保乳与乳制品质量安全，特制定三聚氰胺在乳与乳
制品中的临时管理限量值，(以下简称限量值)。现公告如下：

　　一、婴幼儿配方乳粉中三聚氰胺的限量值为1mg/kg，高于1mg/kg的产品一律不得销售

　　二、液态奶(包括原料乳)、奶粉、其他配方乳粉中三聚氰胺的限量值为2.5mg/kg，高
于2.5mg/kg的产品一律不得销售。

　　三、含乳15%以上的其他食品中三聚氰胺的限量值为2.5mg/kg，高于2.5mg/kg的产品
一律不得销售。

　　上述规定自发布之日起实施。   
资料来源：中国食品产业网 

 
 

召回检验决策令乳业恢复进程倒退 
在消费者开始淡化乳制品的三聚氰胺事件时，六部门于 10 月 11 日下发下架紧急通

知，要求各超市、商店、城镇和农村零售摊点等销售者，必须将所有品牌于 9 月 14

日前生产的奶粉和液态奶，由生产企业进行清理，委托国家指定的检验机构进行每

批检验。经检验符合限量值规定的，在单体产品包装上加贴“经检验符合三聚氰胺

限量值规定”的标识，才能重新上架销售。此次奶粉和液态奶的召回检验决策将延

长乳制品行业的销售恢复期，进一步增加行业因事件而产生的直接亏损金额。 
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检验政策再次出台可能因食品出口贸易阻力增加 
针对三鹿奶粉事件发生后，世界上一些国家和地区对中国乳粉、乳制品、含乳食

品，甚至食品采取了不同程度的限制措施，巴西政府已公布无限期禁止内地食品入

口。10 月 14 日，商务部新闻发言人亦就部分国家对我出口乳制品采取限制措施发

表谈话。其强调中国政府历来高度重视产品质量和食品安全，对乳制品三聚氰胺事

件启动了国家重大食品安全事故Ｉ级响应，质检总局已加强乳及乳制品出口检验，

要求各国不要对中国乳制品采取歧视性措施，更不应阻碍正常贸易的开展。随着越

来越多的国家对我国的乳制品，甚至对所有中国食品持否定态度，我们认为中国政

府所受到的食品出口贸易阻力也越来越大，为了重塑中国政府对食品安全的监管形

象，体现政府对乳制品检测监管力度的提升，出台此反复的检验政策。 

行业的受影响局面可能再生变数 
通知中要求乳企业对检出三聚氰胺不符合限量值的产品，须第一时间向质检、卫生

等部门报告，并立即召回、封存，进行无害化处理。因需要召回产品，我们预期随

后将陆续有超标产品名单公布，此次全面检测将再次打击消费者信心，而检测结果

很可能进一步改变行业的受影响局面。 
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焦点四：日本“敌敌畏”豆角事件 
 

问题豆角将再次对中国的冷冻食品出口行业造成负面影响 
日本再查出中国产冷冻食品出现质量安全问题，此次是冷冻豆角被检测出高浓度

“敌敌畏”，问题冷冻豆角是由山东省烟台北海食品生产。1 月发生的中国产“毒

饺子”事件后，2 月的消费量同比减少了 30%以上，至 8 月销售量仍呈现同比下降

趋势，但幅度已有所减少。在日本地区频繁发生中国产的冷冻食品安全事故，由于

中国企业出口的冷冻食品均为代工生产，因而消费者并未能区分问题食品来自哪个

中国企业的品牌，此将令日本消费者对所有中国产的冷冻食品产生抵制情绪，影响

中国产冷冻食品在日本的需求量，将对中国的冷冻食品出口行业造成负面影响，其

中包括中国绿色食品。 

 

问题豆角事件不会对中国绿色食品造成直接冲击，但长远销售将受影响 
此次的问题冷冻豆角不是中国绿色食品生产的，因此不会对其销售生产直接的冲

击。冷冻豆角亦不是中国绿色出口日本地区的主要产品，因而在此次事件对整体销

售额的影响有限。但日本是中国最重要的出口国，对整体销售贡献约为 27.5％，因

而中国产的冷冻食品安全事故亦将对公司未来在日本地区的销售造成打击，不过随

着公司进一步拓展欧美及亚洲其他出口市场，未来日本地区对公司的出口销售贡献

比率将逐渐下降，有助降低行业风险带来的影响。日本政府在发表的谈话中并没提

及要限制中国产的冷冻豆角或冷冻食品的进口，因此我们认为不会对行业造成即时

的销售损失。 
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